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Gardons le vent en poupe

Coincidence ? A quel-
ques jours pres, tandis
qu'Ales faisait la une
de I'Express dans son
édition régionale de
septembre, Objectif
Languedoc-Roussillon
titrait : “Bassin alésien :
la reconversion économique saccélere”. Et ce
mois-ci, le magazine Vent Sud invite a |a redé-
couverte de nos contrées
cévenoles et de leur éco-
nomie touristique.

Coincidence ? Parlons plu-
tot de “cercle vertueux”. Si
notre bassin fait a nouveau
l'objet de tant d'intérét,
c'est grace aux efforts
menés collectivement.
Oui, nos entreprises sont
battantes et les institutions locales sont dans
une nouvelle dynamique de succes. Oui, le pro-
gramme lancé par la CCl depuis novembre 2004
se matérialise. Oui, la logique de changement
devient visible. Que ce soit dans l'industrie,
le commerce ou le tourisme, les actions qui se
mettent en place actuellement marquent un
tournant. Tout n'est pas gagné mais Nous avons

—

Tout n’est pas gagné
mais nous avons
une bonne longueur
d’avance, a commencer
dans l'industrie,
premiere source
de création de richesses
et d’empilois.

une bonne longueur d'avance, a commencer
dans l'industrie, premiere source de création de
richesses et d'emplois. Ceest d7ailleurs Ia raison
pour laquelle nous avons souhaité consacrer une
large part de Synergies aux PMI du bassin. Sans
elles, pas denvol ! Forces motrices de I'éco-
nomie, ces entreprises qui carburent a I'inno-
vation garantissent I'équilibre et Iavenir de notre
territoire. Voila pourquoi la CCl se mobilise
constamment pour favoriser leur essor et leur
————— capacité d'invention.
Préservons ces atouts comme
NouS avons su préserver les
qualités de notre environne-
ment rural et urbain.
Sans détours, ce 4¢ numéro
de Synergies se fait aussi
I'écho de l'actualité du com-
merce et du tourisme en
o | Cévennes. En attendant les
fétes de fin dannée, le premier bilan touristi-
que de Ia saison reflete un sentiment de satis-
faction générale, ou a défaut, de soulagement.
Maintenons le cap pour I'an prochain. Avec Ia
création des clubs interprofessionnels et le lan-
cement de Ia vitrine interactive de l'offre tou-
ristique du Pays de Cévennes, NOUS passerons
a la vitesse supérieure. Dans ce domaine
comme dans les autres, tout saccélére en notre
faveur. Gardons le vent en poupe, voila le meil-
leur moyen de bien commencer 2006. Bonne
fin dannée a tous.

Francis Cabanat
Président
de la CCl Alés-Cévennes
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